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(название дисциплины (модуля) в соответствии с учебным планом)  

 

 

основной профессиональной образовательной программы  
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44.03.05 «Педагогическое образование» 

(с двумя профилями подготовки) 

 (код и наименование направления подготовки)  

 

Направленность (профили) «Дополнительное образование (режиссер-

педагог)».  

 «Дополнительное образование (преподаватель музыки)» 

(наименование направленности (профиля / профилей) / магистерской программы)) 

 

Цель освоения дисциплины (модуля) - дать теоретические знания о рекламной 

деятельности, ее видах, методах планирования и оценки рекламных кампаний, 

сформировать прикладные знания в области организации рекламных кампаний, 

планировании бюджетов и анализа эффективности, сформулировать у студентов 

представления о видах, типах и функциях рекламы, ее положения в структуре маркетинга, 

об этике в рекламе. Изучить механизмы проведения рекламных кампаний, сформировать 

навыки создания рекламного продукта, проектирование рекламного комплекса 

мероприятий по продвижению товара/услуги. Оценки его составляющих, его идеи, техник 

воздействий. Изучить особенности сегментирования потребителей рекламы в 

разнообразии их потребностей, трансформирующихся в рекламном продукте. 

Сформировать необходимые знания, умения и навыки в области исследования рекламной 

деятельности, в частности - рекламных кампаний, в области оценки эффективности 

рекламной деятельности и анализа дальнейших действий.         

В результате освоения дисциплины студент должен: 

Знать:  
− о рекламной деятельности, ее видах, участниках рекламного процесса.  

− о видах, типах и функциях рекламы, ее положения в структуре маркетинга, об этике в 

рекламе.  

− об особенности сегментирования потребителей рекламы, о разнообразии их потребностей, 

трансформирующихся в рекламном продукте.  

− о композиции, структуре, содержании рекламного продукта.  

− методы, цели, задачи, объекты исследования рекламной деятельности, в частности - 

рекламных кампаний.  

− механизмы проведения рекламных кампаний, методы планирования и оценки рекламных 

кампаний знать особенности планирования бюджета рекламной кампании, 

− знать основы медипланирования, составления медиабрифа и медиапланов, способы оценки 

эффективности рекламной деятельности 

− законы, регламентирующие рекламную деятельность и профессиональные этические 

кодексы. 

Уметь: 
− создавать творческий бриф; 

− планировать проведение рекламной кампании; 

− проектировать комплекс рекламных мероприятий; 

− оценить эффективность и самостоятельно организовать рекламную деятельность во всем 

ее многообразии. 



− создавать различные виды и типы рекламного продукта, в зависимости от его цели, задач, 

функций, композиционного, структурного и содержательного разнообразия, аудиторных 

групп и каналов распространения.  

− правильно сегментировать потребителей рекламы.  

− определять методы, цели, задачи, объекты исследования рекламной деятельности, в 

частности - рекламных кампаний.  

− планировать, организовывать, проводить рекламные кампании, планировать бюджет 

рекламной кампании, составлять медиаплан кампании, выбирать эффективные каналы 

распространения рекламного продукта, оценивать эффективность рекламной деятельности.  

− применять законы, регламентирующие рекламную деятельность и следовать 

профессиональным этическим кодексам. 

Владеть:  

− техниками для оценки эффективности и самостоятельной организации рекламной 

деятельности во всем ее многообразии.  

− создавать различные виды и типы рекламного продукта, в зависимости от его цели, задач, 

функций, композиционного, структурного и содержательного разнообразия, аудиторных 

групп и каналов распространения.  

− методиками грамотного сегментирования потребителей рекламы. Обладать умениями и 

методами исследования рекламной деятельности, в частности – рекламных кампаний.  

− навыками планирования, организации, проведения рекламных кампаний, планирования 

бюджета рекламной кампании, составления медиаплана кампании, выбора эффективных 

каналов распространения рекламного продукта, оценивания эффективности рекламной 

деятельности.  

− знанием законов профессиональных этических кодексов, регламентирующих рекламную 

деятельность. 

 

Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю): 

ПК-2 способность использовать современные методы и технологии обучения и ди- 

агностики;  

ПК-13 способность решать задачи воспитания и духовно-нравственного развития, 

обучающихся в учебной и внеучебной деятельности 

 

Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП: 

Дисциплина «Рекламные технологии в театре» относится к курсам по выбору 

образовательной программы по направлению подготовки 44.03.05 Педагогическое 

образование направленность (профили) «Дополнительное образование (режиссер-

педагог)». «Дополнительное образование (преподаватель музыки)».  

Для освоения данной дисциплины обучающиеся используют знания, умения, навыки, 

которые они получили в процессе изучения дисциплин: «Психология», «Режиссура и 

создание видео», «Культурология». 

 

Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам): 

Возникновение и развитие рекламы. Реклама как часть коммуникационной 

деятельности. Сущность и виды рекламы. Средства рекламы. Разработка плана и 

проведение рекламной кампании. 


